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Распределение часов дисциплины по семестрам         

Семестр 
(<Курс>.<Семестр 

на курсе>) 
4 (2.2) 

Итого 

        

Недель 17 4/6         

Вид занятий УП РП УП РП         
Лекции 36 36 36 36         
Практические 36 36 36 36         
Контактная 
работа в период 
теоретического 
обучения 

0,2 0,2 0,2 0,2         
В том числе инт. 14 14 14 14         
Итого ауд. 72 72 72 72         
Контактная 
работа 

72,2 72,2 72,2 72,2         
Сам. работа 71,8 71,8 71,8 71,8         
Итого 144 144 144 144           
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
1.1 формирование комплекса знаний и компетенций, позволяющих обеспечить стабильное функционирование и 

развитие предприятия в конкурентной среде на основе гармонизации интересов потребителей и предприятия. 

      
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП 

Цикл (раздел) ООП: Б1.Б.04 
2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Статистика 
2.1.2 Менеджмент 
2.1.3 Социология 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Социально-экономическая статистика 
2.2.2 Производственная практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ОПК-2: способностью осуществлять сбор, анализ и обработку данных, необходимых для решения профессиональных 
задач 

Знать: 
Уровень 1 Основные методы и технологии сбора и предварительной обработки информации. 
Уровень 2 Современные технологии для сбора информации, анализа информации. 
Уровень 3 Современные идеи и подходы к решению профессиональных задач. 

Уметь: 
Уровень 1 Применять основные методы и технологии сбора и предварительной обработки данных. 
Уровень 2 Проводить сбор, систематизацию и анализ данных в соответствии с целями и задачами, решаемой 

профессиональной проблемы. 
Уровень 3 Проводить аналитическое исследование и проводить профессиональную обработку данных для получения 

требуемого результата. 
Владеть: 

Уровень 1 Основными методами и технологиями сбора, систематизации и предварительной обработки данных. 
Уровень 2 Методами и технологиями сбора, обработки и анализа данных, необходимых для решения профессиональных 

задач. 
Уровень 3 Средствами и методами сбора, системного анализа и профессиональной обработки данных, необходимых для 

решения профессиональных задач. 
В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 
сущность маркетинговой деятельности предприятия; основные признаки классификации видов и элементов маркетинга; 
принципы и концепции маркетинга как особого вида управленческой деятельности; основные экономические показатели 
структуры рынка. 

3.2 Уметь: 
анализировать конкурентную среду, потребителей, структуру рынков и разрабатывать мероприятия комплекса маркетинга; 
обосновывать и проводить оценку эффективности разработанных мероприятий комплекса маркетинга. 

3.3 Владеть: 
в разработке и оценке эффективности мероприятий по формированию спроса; обладать методами оптимизации комплекса 
мероприятий по формированию спроса. 
 


